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XIGNUX Filosofia

Gestionamos empresas que

energizan
lavida

y la sociedad para contribuir
a un mundo mejor.

5 Guia de marca V.1 Marzo 2026



XIGNUX

Filosofia

vision 2

Generacion
de valor

« Nos destacamos en la
creacidon de valor para
todos nuestros grupos de
interés, posiciondndonos
en el percentil superior del
mercado.

« Reflejamos nuestro
posicionamiento en los
mercados con solidez
financiera de largo plazo.

Guia de marca V.1 Marzo 2026

Gestionamos empresas que mantienen posiciones relevantes en las industrias de energia y alimentos en Norteamérica,
lo que nos situa como lideres en la generacion de valor sostenible.

El cliente estd en el centro de nuestras decisiones, y usamos tecnologia, innovacién y nuestra cultura de trabajo

para crear ventajas competitivas.

Maximizamos el potencial de nuestro talento, nos distinguimos por ser un lugar altamente atractivo para trabajary,
como ciudadano corporativo, estamos comprometidos con los objetivos de ESG.

Relevantes en
el mercado

Nos enfocamos en
Norteameérica, en los
sectores de energia y
alimentos, concentrados
en negocios con
potencial de alcanzar una
posicidn relevante en sus
segmentos.

Centrados
en el cliente

« Ponemos al cliente en
el centro de nuestras
decisiones.

« Aseguramos que los
negocios sean un aliado
estratégico de nuestros
clientes, superando sus
expectativas.

Talento
y cultura

« Nos distinguimos por ser
una empresa afractiva en
el mercado.

« Fomentamos una cultura
en la que nuestro talento
puede alcanzar su mdximo
potencial y desarrollar su
mejor version.

Innovacién
y tecnologia

« Lideramos la adopcidon de

tecnologia para impulsar
nuestra competitividad.

Habilitamos la innovacion
en productos, procesos y
modelos de negocio de
nuesftras empresas.

Ciudadano
corporativo: ESG

« Operamos con un
compromiso ambiental
y social del mas alto
estdndar en la industria.

« Nos enorgullecemos
de nuestra cultura de
generacion de valor
sostenible.



XIGNUX

Valores

Filosofia

Buscar la
excelencia

Realiza cada accidn
con la mas alta

calidad.

Considera lo que
funcioné antes y
muestra apertura
a las nuevas ideas
de otros.

Desafia
constantemente el
proceso y mejoralo.

Acepta tus errores,
aprende e intenta
nuevamente.
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Actiua de manera
proactiva para
superar las
expectativas.

Ser dignos
de confianza

Cumple siempre con
tus compromisos,

por completo.

Escucha atentamente
para comprendery
no para responder.

Nunca interrumpas.

Habla siempre con la verdad,
sin importar las implicaciones.
Nunca escondas informacién
relevante ni proveas

datos confusos.

Nunca tomes ventaja de tu
posicion para beneficios o
ganancias personales.

Nunca desacredites
ni hables mal

de alguien en su
ausencia, sed o no
verdad lo que dices.



Cstrategio
de marca




XIGNUX Estrategia de marca

Introduccion

La plataforma de marca actia como
p , . . . o La razén fundamental de la existencia de la marca: lo que aspira a lograr
guia estrategica y operativa, alineando PFO pOSltO en el mundo y para las personas en general.

mensajes y comportamientos para
garantizar consistencia, claridad
y homogeneidad en todas las

manifestaciones de la marca. " La historia que posiciona a XIGNUX y que define
Narratlva su propuesta de valor en el mercado.
Tagl INne La frase breve, clara y memorable que comunica el mensaje esencial de marca.
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XIGNUX Estrategia de marca

Proposito

¢Por qué existimos?
La razon fundamental de la existencia

de la marca: lo que aspira a lograr en el
mundo y para las personas en general.
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XIGNUX Estrategia de marca
Proposito

¢Por qué es relevante para XIGNUX?

Habla de para qué hacemos lo que hacemos
Visibiliza nuestro impacto en la sociedad

Facilita el alineamiento cultural en la organizacién
Impulsa a comprometernos con la sociedad

Energizamos la vida creando conexiones de valor para todos

Actividad Beneficio Impacto
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XIGNUX Estrategia de marca

CNergizamaos \

El drea de actuacion
de la marca y que

[
| d define lo que hace
d VvIiaAQA...
Lo que hacemos. Una expresidon que va mas alld
de los alimentos o los conductores para hablar
de la importancia que nuestra actividad tiene
en la sociedad y la vida de las personas.

12 Manual de identidad VC.1 Marzo 2026




XIGNUX Estrategia de marca

Proposito

Creando
conexiones
de valor...

En un contexto de creciente desconexidn
social agraviado por la hiperconexidn
digital, reivindicamos las conexiones de
valor. El beneficio que aportamos a través
de la energia y la alimentacion.
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BENEFICIO

El impacto positivo
que se desprende de la
actividad




XIGNUX Estrategia de marca

Proposito

PAro
todos.

Nuestro proposito cobra sentido en conjunto,
cuando activamos valor econémico, profesional
y social de manera integrada, generando un
Impacto sostenible y compartido entre todas las
comunidades a las que llegamos.

IMPACTO

Las esferas en las que
incidimos con el beneficio
de nuestra actividad
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XIGNUX Estrategia de marca

Narrativa

¢Quiénes somos y qué ofrecemos?
La historia que posiciona a XIGNUX

y que define su propuesta de valor
en el mercado.
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Narrativa Llevamos 70 anos acercando a las personas.
Instalando cables que unen. Nutriendo momentos que
retnen. Trascendiendo energia y alimentos,
para estar en el negocio de las conexiones.

Pero no de cualquier tipo. Las humanas.
Las que forjan lazos positivos, y, sobre todo,
las que echan raices.

Conexiones que abren nuevas posibilidades.
Que no so6lo solucionan, sino que mejoran la realidad.
Porgue ademas de gestionar empresas,
las cuidamos. Y con ellas las relaciones que forjamos.
Con comunidades. Con nuestros clientes.
Con nuestros energizadores.

Este es nuestro proposito:
Energizamos la vida, creando conexiones
de valor para todos.

Porgue conectar de forma humana y duradera,
es la necesidad mas esencial.



XIGNUX Estrategia de marca

Tagline

¢cComo resumimos nuestra marca?
La frase breve, clara y memorable

que comunica el mensaje clave
y la esencia de marca.
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XIGNUX

Tagline

Kstrategia de marca

CNnerc

Manual de identidad VC.1 Marzo 2026

amos la

Visibiliza el propodsito de la empresa

Directamente vinculado con el rol reputacional
Auténtico y relevante para energia y alimentos
Relevante para colaboradores, sociedad y clientes




XIGNUX Estrategia de marca

Tagline. Pautas de uso

Uso Objetivo Formatos y momentos

- En el cierre de videos reputacionales o institucionales (piezas largas, +30 s).

)(I G N U X Uso conjunto del logo y el tagline para - Enla apertura o cierre de presentaciones corporativas del holding.
reforzar la autoria del propési'ro en « En pantallas finales de campaias o eventos institucionales en los que XIGNUX es el firmante.
E nerglrzamaos la vida piezas cuya visibilidad es clave. - En portadas de informes de sostenibilidad, impacto o cultura.

- En materiales de alta visibilidad fisica o audiovisual (pantallas, escenarios, keynotes).

- Envideos cortos o digitales (reels, stories, banners) como texto final o superpuesto.

E n e rg | ZO m OS .USO del chglme como mensaje « En posts o piezas de redes sociales del holding, como mensaje principal o cierre.
. independiente, adaptado a formatos o : . N
l d R ! « En materiales internos o de talento, como mensaje clave en slides, newsletters o campanas de cultura.
a vida Mas aglles O narrativos.

« En presentaciones de proyectos en los que XIGNUX actia como facilitador o impulsor.

. . « En documentos técnicos, legales o administrativos (contratos, informes financieros...).
Escenarios en los que la presencia

Sin tagline del tagline no aporta valor y se prioriza
la funcidén identificativa del logo.

« En co-brandings o piezas compartidas con alguna marca del holding (Viakable, Qualtia y BYDSA).
Si aparece mds de una marca del holding, se permite el uso del tagline.
« Enformatos muy reducidos o funcionales, en los que el tagline perderia legibilidad

(favicon, sello, pin).
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XIGNUX Estrategia de marca

Nuestra estrategia de marca

Energizamos la vida creando conexiones de valor para todos

Llevamos 70 anos acercando a las personas. Instalando cables Y con ellas las relaciones que forjamos.
que unen. Nutriendo momentos que retnen. Trascendiendo Con comunidades.
energia y alimentos, para estar en el negocio de las conexiones. Con nuestros clientes.
. Con nuestros energizadores.
Buscar la excelencia Pero no de cualquier tipo. Las humanas. Las que forjan lazos
positivos, y, sobre todo, las que echan raices. Este es nuestro propdsito:
. . Energizamos la vida, creando conexiones
Ser dlgnos de confianza Conexiones que abren nuevas posibilidades. de vglor para todos.
Que no sélo solucionan, sino que mejoran la realidad.
Porque ademas de gestionar empresas, las cuidamos. Porque conectar de forma humana y duradera,

es la necesidad mds esencial.

Energizamos la vida
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XIGNUX Identidad verbal

Pautas 1éxico
Y Mensa|es
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XIGNUX Identidad verbal

Maftriz de mensajes

Léxico » Escribimos "XIGNUX" en lugar de "Xignux" para ser consistente tanto con el wordmark
Selec’rivo de nuestro logo como con nuestro rol de paraguas de la organizacién.

De cara a fomentar una consistencia interna
en torno a coOmo nos expresamos verbalmente,

XIGNUX priorizard el uso de deferminados * Decimos "En todo XIGNUX" en lugar de "En todo el Grupo" para pronunciar y aumentar la

términos de cardcter estratégico y recurrente

para el holding. familiaridad de nuestro nombre.

* Decimos "Holding" en lugar de "Grupo" para referirnos a XIGNUX.

* Decimos "Energizamos la vida" en lugar de "Energizar la vida" cuando hacemos uso del
tagline explicitamente.

« Decimos "Energizadores" en lugar de "Empleados" para referirnos a nuestros
colaboradores.

« Decimos "Empresa" en lugar de "Compahnia" para estar en linea con nuestra Mision.

« Decimos "Marcas corporativas” al referirnos a la identidad y comunicacién de la empresa
con todos sus grupos de interés. Y decimos "Marca empleadora®™ cuando hablamos de
atraccién de talento.

* Decimos "Marcas comerciales” en lugar de "Marcas producto" para referirnos a las
sub-marcas de Viakable, Qualtia y BYDSA.

- Decimos "Industria" (de energia o alimentos) en lugar de "Segmento".
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XIGNUX Identidad visual

| ogotipo
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XIGNUX Identidad visual

Logotipo

Nuestro logotipo es una representacién grafica
de la identidad de XIGNUX. Construido a partir
de un wordmark tipogrdfico, XIGNUX se expresa
mediante una tipografia sans serif de cardacter
enérgico, contundente y contempordneo.

La “X” es el inicio y el cierre del nombre
y del logotipo.

Grdaficamente representa:
< De dénde venimos
> Hacia donde vamos

La X es el punto donde convergen ambos
vectores: origen y futuro. Es cruce, decision,
evolucién. Fonéticamente, “Xi” remite a “si”.

En XIGNUX creemos en el cémo si. Donde otros

ven limites, nosotros vemos posibilidades.

La palabra XIGNUX nace de una combinacion
de raices de palabras en latin:

Ignis (latin): fuego, energia

Nexus (latin): conexién, vinculo

XIGNUX es la unién de energia (ignis)

y conexion (nexus).

27 Manual de identidad VC.1 Marzo 2026
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XIGNUX Identidad visual

Logotipo
Area de reserva

Para que el logotipo conserve su potencial
visual y legibilidad, siempre debe respetarse
su drea de reserva. Esta se delimita gracias a
la repeticion de la “X” creando un perimetro
de seguridad.

Este drea de reserva nunca debe reducirse ni
ser invadida por elementos adyacentes, ya
sean texto, imdgenes u otros logotipos.

El tamano minimo para nuestro logotipo es de
18 mm de ancho en formatos impresos y 45 px
en formatos digitales.

La X como simbolo independiente del
logotipo, se utilizard de manera exclusiva
en aplicaciones puntuales generadas por la
Direccion de Comunicacion Corporativay
Responsabilidad Social.

28 Manual de identidad VC.1 Marzo 2026

XIGNUX

XIGNUX

45 px /18 mm

Uso exclusivo de la direccion de Comunicacioéon
Corporativa y Responsabilidad Social




XIGNUX Identidad visual

Logotipo
Marca registrada

La Ley establece que las marcas
registradas deben ostentarse como tal,
mediante el uso del simbolo (®),
unicamente para los productos

o servicios para los cuales dicha marca
se encuentre registrada y vigente.

Colocar el simbolo (®) en marcas que no estén
registradas puede implicar sanciones de
indole legal.

Para consultar qué marcas estdn
registradas y vigentes, se deberd consultar
al drea de Identidad Corporativa.

El uso correcto del simbolo (®) también
nos protege de usos no autorizados de
nuestras marcas registradas y ayuda a
evitar danos a nuestra reputacion.

Nota: La guia en esta pdgina debe ser
aplicable a todas nuestras marcas.
Cualquier pregunta sobre el uso del simbolo
de registro debe ser dirigida al drea de
Identidad Corporativa.

Logotipo con simbolo (®) disponible en artes
finales.
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Siempre deberemos usar el simbolo de marca registrada ® en
todas nuestras marcas registradas. El simbolo de registro NO
es necesario en estos usos, excepto donde se especifique:

- Senalizacién y publicidad exterior. Espacios muy grandes o
muy pequeios, donde el simbolo (®) es demasiado pequeino
para ser visto.

« Videos o comerciales de television
(excepto en cortinilla de cierre).

- Sitios web propiedod de XIGNUX Tarjetas de presentacion
(excepto en el pie de pdgina).

- Presentaciones (excepto en la portada).
« Mercancia promocional.
« Firmas electrénicas.

« Papeleriay tarjetas de presentacion.

XIGNUX — XIGNUX

Logotipo Area de reserva

Ejemplos sin aplicacién ®

Ejemplos con aplicacion ®

‘ IS LI o vov un Robot [reCAPTCHA

XIGNUX

Footer Website

Portada revista Energiza

Rétulo del edificio



XIGNUX Identidad visual

Logotipo con tagline

Contamos con una version de logotipo
con tagline.

Para garantizar una aplicacién uniforme de

nuestro logotipo, siempre debemos seguir las
pautas de uso detalladas en esta guia.
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XIGNUX

Energizamos lavida




XIGNUX Identidad visual

Logotipo con tagline.
Area de reserva

Para que el logotipo conserve su potencial
visual y legibilidad, siempre debe respetarse
su drea de reserva. Esta se delimita gracias a
la repeticion de la “X” creando un perimetro
de seguridad.

Esta drea de reserva nunca debe reducirse ni
ser invadida por elementos adyacentes, ya
sean texto, imdgenes u otros logotipos.

El tamano minimo para nuestro logotipo con
tagline es de 20 mm de ancho en formatos
impresos y 60 px en formatos digitales.

31 Manual de identidad VC.1 Marzo 2026

XIGNUX

Energizamos lavida

XIGNUX

Energizamos lavida

60 px /20 mm




XIGNUX Identidad visual

Versiones de color

Versiones de color sobre paleta primaria:
Nuestro logotipo puede aplicarse sobre la
paleta de color primaria de dos formas:
naranja (version positiva) o blanco (versiéon
negativa).

Versiones de color sobre paleta secundaria:
Nuestro logotipo puede aplicarse sobre los
colores oscuros de la paleta secundaria en
color blanco para garantizar un contraste
optimo. Nunca se debe aplicar el logotipo
sobre los colores claros de la paleta
secundaria.

Versiones monocromadaticas:

Estas versiones se utilizan cuando debamos
reproducir nuestro logotipo o comunicacidon en
blanco y negro, como puede ser en un anuncio
de periddico.

Versiones especiales para acabados fisicos:
Estas versiones se deben utilizar Gnica'y
exclusivamente cuando tengamos que aplicar
nuestro logotipo naranja sobre soportes fisicos
y elementos promocionales.
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Versiones de color sobre paleta primaria

Versién positiva

XIGNUX

Versién negativa

XIGNUX

Version positiva

XIGNUX

Version negativa

XIGNUX

Versiones de color sobre paleta secundaria

XIGNUX

XIGNUX

Versiones monocromaticas

XIGNUX

Versién positiva

Version negativa

XIGNUX

Versiones especiales para acabados fisicos




XIGNUX Identidad visual

Usos incorrectos
de aplicaciéon

° No aifadas espacios entre letras . . .
° No apliques outline en el logotipo

Para garantizar la correcta aplicacién
del Iogo’ripo de XIGNUX, se presentan a ° No apliques parte del logotipo ° No crees submarcas ° No afiadas un recuadro
continuacién algunos errores comunes
que deben evitarse.

X No apliques ellogo donde no tenga visibilidad

° No ainadas efectos ° No apliques nuevos colores ° No utilices el logotipo en escala de grises

X No apliques el logotipo cuando no tenga visibilidad

° No afiadas al logotipo el nombre de dreas ° No afadas al logotipo el nombre de iniciativas

)(IGN omunicacion XlG nfoque
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XIGNUX Identidad visual

Jerarquia visual
de logotipos

En determinadas ocasiones, el logotipo
de XIGNUX puede incorporarse junto a las
distintas marcas del holding.

Esta aplicacién debe realizarse siempre
siguiendo las pautas establecidas en este
manual, garantizando la coherencia visual,
jerarquia y legibilidad de todos los elementos
presentes.
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Paso 1. Calculo de tamaiios de logotipos

El logotipo de XIGNUX lidera la jerarquia y siempre
se aplicard a mayor tfamano.

Para calcular el tamano del resto de logotipos

atenderemos a sus proporciones (cuadradas,
rectangulares y horizontales).

XIGNUX -

XIGNUX -

60%

60%

Si el logotipo tiene
proporciones cuadradas,

la altura del mismo serd de
un 120% del alto del logotipo
de XIGNUX.

Logotipo proporciones
cuadradas

Si el logotipo tiene
proporciones rectangulares,
la altura del mismo serd de
un 80% del alto del logotipo
de XIGNUX (Qualtia).

Logotipo proporciones
horizontal pequeno

Si el logotipo tiene
proporciones horizontales,
la altura del mismo serd de
un 60% del alto del logotipo
de XIGNUX (Viakable

y BYDSA).

Logotipo proporciones
horizontal grande




XIGNUX Identidad visual

Jerarquia visual
de logotipos

Limitamos el nimero de logotipos en
jerarquia a un mdéximo de 5 + el de la
marca corporativa XIGNUX.

Después el orden se definird por la longevidad
de la empresa.

Podemos componer nuestra jerarquia en
horizontal o vertical dependiendo de nuestras
necesidades, pero siempre respetando las
pautas aqui descritas.
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Jerarquia horizontal

ualtia  BYD

Jerarquia vertical

Ve viakable




XIGNUX Identidad visual

Paleto
de color
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XIGNUX Identidad visual

Paleta de color
primaria

Nuestra paleta de color potencia los tonos
cdlidos, humanos pero al mismo tiempo
cargados de energia. Una paleta que hace
brillar nuestro logotipo garantizando un
contraste éptimo.

Un naranja oscuro que aporta seriedad,
calidez y equilibra los colores brillantes
aportando un toque corporativo.

Una paleta de color primaria que, lejos de
ser multicolor, construye sobre nuestro
reconocimiento y legado.

Asegurate siempre de aplicar los colores de

forma correcta teniendo en cuenta el punto
de contacto en el que vayan a aplicarse.
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NARANJA OSCURO

HEX #560004
RGB 86, 0, 4
CMYK 10, 82, 81, 63
PANTONE 483C

NARANJA

HEX #FF4500
RGB 255,69, 0
CMYK 0, 80,98, 0
PANTONE 172C

NARANJA CLARO

HEX HFFE4CT
RGB 255, 228,199
CMYK 0,12, 25, 0
PANTONE 475C

BLANCO

HEX
RGB
CMYK

#FFFFFF
255, 255, 255
0,0,0,0



XIGNUX Identidad visual

Usos de la paleta
de color primaria

Disponemos de un sistema dindmico y flexible,

totalmente adaptable a cualquier tipo de ‘ XIGNUX
comunicacién. Podemos ser mds esenciales

(lado izquierdo) o mucho mds expresivos (lado

derecho), disponiendo asi de un rango de

comunicacién totalmente variable.

- XIGNUX XIGNUX XIGNUX XIGNUX

Energizamos

la vida creando
conexiones

Energizamos
El color predominante siempre serd el naranja |O VidCI creq ﬂdO

y el naranja oscuro. .
conexiones
de valor

de valor

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

Conectamaos,hoy
oara fransformar
el futuro

xignux.com

conexion
da

Esencial Expresivo
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XIGNUX Identidad visual

Paleta de color
secundaria

A partir de la paleta de color primaria,
desarrollamos una paleta de color secundaria
que complementa y enriquece en armonia la
paleta primaria.

Una paleta de color que nos ayudard
a identificar facilmente las tematicas
existentes en las comunicaciones

de las iniciativas de XIGNUX.
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AMARILLO
HEX #FCE783
RGB 252, 231,131

CMYK 0,4,48,0
PANTONE 1205 C

AMARILLO OSCURO

HEX #D8A450
RGB 216, 164, 80
CMYK 8,26,61,5
PANTONE 4024C

AZUL

HEX #B1CEES
RGB 177, 206, 229
CMYK 32,8,0,0
PANTONE 277C

AZUL OSCURO

HEX #110E49
RGB 17,14, 73
CMYK 100, 79, O, 37
PANTONE 288 C

Innovacion y futuro

VERDE
HEX #ADE28A
RGB 173, 226, 138

CMYK 32,0,51,0
PANTONE 358 C

VERDE OSCURO

HEX #153000
RGB 21, 48,0
CMYK 75, 2,100, 77
PANTONE 2411 C

Sostenibilidad ESG




XIGNUX Identidad visual

Usos de la paleta de
color secundaria

Como se puede observar en los ejemplos de
la derecha, las comunicaciones toman los
colores de las temdaticas a comunicar.

El logotipo siempre se aplicard en su version
negativa sobre el color secundario oscuro.

Energizamos

la vida creando
conexiones

de valor

XIGNUX

Conectamos
comunidades

energizamaos
tu futuro
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Conectamos
comunidades
energizando

tu futuro

xighux.com/futuro



XIGNUX Identidad visual

Tipograftia
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XIGNUX Identidad visual

Tipografias
corporativas

Nuestras tipografias corporativas son

AT Geodesic y RB Quaria Display. Ambas
familias tipograficas funcionan de manera
complementaria, creando una simbiosis visual
equilibrada y coherente.

Los titulares se componen intfegramente en
AT Geodesic, mientras que RB Quaria Display
se utiliza de forma puntual para destacar
palabras clave y aportar énfasis visual.

Manual de identidad VC.1 Marzo 2026

Energizamos la vido
creando conexiones
de valor para todos

Una fusién de formas que expresa nuestra esencia.

Las lineas limpias y contempordneas de la tipografia sans-serif
se equilibran con los matices orgdnicos y expresivos de la serif,
creando una voz visual que fransmite confianza, energia 'y
cercania. Esta combinacion refleja la dualidad que nos define:
la precision técnica que impulsa nuestro frabajo y la humanidad
que guia cada una de nuestras conexiones.




XIGNUX Identidad visual

COm bl nGCién 1 - Define los tamaios de ambas tipografias, siendo la RB Quaria Display un 93% de la altura aplicada respecto a la At Geodesic:

de tipografias
‘Energi s.Energi
100% 93%
~= Energizamos. Energizamos &
Display

2 - Escribe los titulares con el tamano correcto: puedes empezar con la tipografia At Geodesic y seguir con la RB Quaria Display o viceversa:

Para que ambas tipografias tengan la misma
proporcién, la tipografia RB Quaria Display
debe aplicarse escalada a un 93% respecto
a la tipografia AT Geodesic, de esta manera
mantienen la misma proporcion de tamano.

Para definir correctamente los tamanos
tipogrdficos entre las dos tipografias
corporativas deben aplicarse los criterios

mostrados en la parte derecha, de esta
manera ambas tipografias mantienen la

Energizamos la vido Conectando

creando conexiones el futuro y cuidando
de valor para todos cada historio

3 - Combinaciones tipograficas correctas:

At Geodesic Light + RB Quaria Display Regular At Geodesic Regular + RB Quaria Display Medium At Geodesic Semibold + RB Quaria Display Bold

—nergizamos lavida  Energizamos lavida  Energizamos lavida
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XIGNUX Identidad visual

Tipografia
de sistema

Para garantizar la consistencia tipogrdafica

en entornos en los que no es posible utilizar las
tipografias corporativas, se utiliza la tipografia
Century Gothic como tipografia de sistema.

Century Gothic es una tipografia geométrica
ampliamente disponible, legible y funcional,
que mantiene una estética neutra y profesional.
Su uso asegura que la comunicacidn escrita
conserve claridad, orden y a su vez sea
coherente con nuestra identidad.

Se usard en todos los documentos de Microsoft
PowerPoint de la empresa, asi como en
cualquier aplicacion de Microsoft Office y estd
a disposicién de todos los colaboradores.

Manual de identidad VC.1 Marzo 2026

Energizamos la vido
creando conexiones
de valor para todos

Una tipografia geométrica que comunica claridad y
modernidad. Century Gothic se define por sus formas limpias,
proporciones equilibradas y una estética contempordnea que
transmite transparencia, optimismo y accesibilidad. Sus trazos
uniformes y abiertos generan una voz visual clara y cercana,
reflejondo una identidad enfocada en la innovacion, la
funcionalidad y la confianza. Esta tipografia encarna el
equilibrio entre rigor estructural y calidez visual, proyectando
una presencia actual, dindmica y humana.




XIGNUX Identidad visua

Estilo
fotografico
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XIGNUX Identidad visual

Estilo fotogrdafico:
Caracteristicas

El estilo fotogrdfico de XIGNUX lo
segmentamos en estos cuatro
grandes bloques.
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[ luminacion

La iluminacién en la fotografia es
clave ya que nos ayuda a definir
la percepcion general y el tono
de nuestras composiciones.

Una iluminacién adecuada ayuda
a credr una experiencia visual
creible capaz de reforzar el ADN
de nuestra marca.

Color

El color desempena un papel
fundamental en nuestro estilo
fotogrdéfico.

Refuerza la identificacion de la
marca y la diferenciacién de los
competidores.

Feel

El ”feel” de nuestra fotografia

se centra en las emociones que
queremos transmitir a través de
nuestras imdgenes.

Nuestro objetivo es comunicar la
esencia de nuestra marca
a través de imdgenes.

Tipos de fotografias

Al emplear diversos tipos de fotografias,
podemos resaltar diferentes aspectos de
nuestro contenido y crear una experiencia
visual atractiva para el usuario final.

En XIGNUX clasificamos las fotografias
con base en dos contextos:

- Contexto cotidiano.

- Contexto industria/negocio.



XIGNUX Identidad visual

Tipos de
fotografias

[luminacién Color Feel




XIGNUX Identidad visual

Pictogramas
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XIGNUX Identidad visual

Pictogramas.
Construccion

Reticula de construccidén 48x48 Lineas clave Diseio pictograma (4 unidades grosor)

Los pictogramas son otro de los elementos

esenciales para nuestra marca. Disefados

para ser claros, accesibles y consistentes, NZ N/

sintetizan informacidén de manera

universal, facilitando la comprension

inmediata en cualquier entorno; bien sea | |

en formatos impresos, entornos digitales,

senalética, etc.

—

4x
La reticula nos ayuda a que los pictogramas Las lineas clave son fundamentales para Sobre la reticula y las lineas clave construimos
mantengan unas proporciones y dimensiones componer teniendo en cuenta aspectos tan nuestros pictogramas. Nos aseguramos de que
comunes entre si. relevantes como la simetria, reparto visual de encajan de forma exacta garantizando una
pesos y alineacion. correcta legibilidad en entornos digitales.
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XIGNUX Identidad visual

Pictogramas.
Conjunto

El siguiente conjunto de pictogramas refleja
nuestro estilo. Usalos como fuente de
inspiracion a la hora de crear nuevos.
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Identidad visual

Pictogramas.
Uso de color

combinacidon de
los pictogramas

OOOOOOOOOOO

oooooooooooooo
en comunicaciones.
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XIGNUX Identidad visual
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XIGNUX Identidad visual

Layout de

comuhnicacion: X= Y/24

reticula T I

Para crear nuestra reticula, dividimos

el lado mds largo de la pieza (Y) en 24
modulos iguales. Cada uno de esos mddulos
corresponde con X, un valor de referencia
que utilizaremos a lo largo de la seccion
para calcular los mdargenes de nuestros
documentos, tamano de logotipo, etc.

X= Y/24

X= Y/24
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XIGNUX Identidad visual

Layout de
comunicacion:
margenes

A partir del médulo X compondremos los
mdrgenes para el desarrollo de nuestras
piezas de comunicacién.

En formatos de comunicacién pequenos (DIN
A6 por ejemplo), podemos utilizar 2X como
margen para garantizar la correcta aplicacion
de los elementos en la composicion.
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XIGNUX Identidad visual

Layout de
comunicacion:
aplicacién de logotipo

Nuestro sistema de comunicacién es
flexible, tanto en el tamano de aplicacién
del logotipo como en su posicién, para
poder adaptarnos a cualquier necesidad
de comunicacién.

Aplicaremos el logotipo con un ancho
minimo de 5X y mdximo de 9X, de esta
manera disponemos de un amplio rango
de tamanos totalmente adaptable a
cualquier comunicacién.

El logotipo puede aplicarse en cualquiera
de las esquinas, esto dependerd del tipo
de comunicacién y el contenido que haya
en ella.

En determinadas comunicaciones donde
necesitemos utilizar el logotipo como alto
impacto podremos aplicarlo en vertical
como, por ejemplo, en el caso de las
tarjetas de presentacién.
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9X

oX

oX

XIGNUX

XIGNUX

XIGNUX

XIGNUX

oX




XIGNUX Identidad visual

Layout de
comunicacion:
aplicacién de logotipo
en formatos especiales

Existen formatos especiales en los que

es necesario ajustar las pautas descritas
anteriormente para garantizar la correcta
aplicacion de nuestro logotipo de forma
consistente.

En formatos extremadamente verticales
dividiremos el lado mds corto en 6
maodulos aplicando asi el logotipo a un
tamano de 4X.

En formatos cuadrados dividiremos uno
de los lados en 12 médulos.
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Formato vertical extremo

X=Y/6

XIGNUX

XIGNUX

4X

Formato cuadrado

XIGNUX

XIGNUX

59X

ZL/A =X



XIGNUX Identidad visual

Layout de
comunicacion:
creacioén del key visual

Nuestro sistema visual es Unico, nace de

la interseccidén que generan las formas de
nuestras letras X y el dinamismo que otorga
la energia del movimiento.

Para crear el sistema visual en cada

comunicacién, simplemente sigue los pasos
mostrados a la derecha.
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1. Parte de la letra X de nuestro logotipo

Toma las dos formas que componen la letra X
del logotipo.

2. Genera movimiento

Crea un trazado compuesto de la forma en
lllustrator y mueve cada forma en funcion de la

pieza de comunicacién donde vaya a aplicarse.

Al crear un trazado compuesto se genera un
espacio entre las dos formas.

3. Haz zoom y ainade color

XIGNUX

Energizamos

la vida creando
conexiones

de valor
para todos

Nuestro propdsito va mdas allé de brindar
energia o alimentos. Queremos impulsar el
progreso, inspirar nuevas posibilidades y
transformar la realidad de quienes confian en
nosotros. Porque cuando una conexién genera
valor, la vida se enciende.

xignux.com

Haz zoom dentro de una mdscara de capa del
tamano y proporcién de la comunicaciény
aplica color a las formas. Una vez creado esto
puedes anadir el logotipo, textos e imdagenes.



XIGNUX Identidad visual

XIGNUX XIGNUX XIGNUX

quOUT de Energizamos
comunicacion: la vida creando

conexiones
USOS correctos e de valor

para todos

incorrectos

Conectamos,hoy,
oara transformar:
el futuro

xignux.com

En esta pdgina se muestran ejemplos de
aplicacion correcta e incorrecta. Sigue
las pautas descritas en este manual para
desarrollar las piezas de comunicacion de
forma correcta.

ida

° No alterar grosor de trazos ° No crear superposiciones complejas ° No limitar las zonas de interseccién ° No aplicar la interseccion a maximos

XIGNUX Xl XIGNUX XIGNUX

4

Energizamos ERergizamos

la vida creando la videncreando
conexiones conexiones

de valor de valor

para todos

para todos

Conectamos hoy
para transformar
el futuro

xignux.com

Recomendamos no modificar el Debemos buscar intersecciones Si utilizamos la interseccién para A la hora de crear nuestras

grosor de los trazos que forman que creen composiciones enmascarar imdagenes debemos composiciones utilizando nuestro

nuestro layout. visualmente atractivas y que no asegurarnos de que el tamano key visual, debemos asegurarnos

Podemos cambiar el color entre si, dificulten la comprensién de la de la imagen sea acorde al de la de que éste Ultimo se aplica

pero nunca el grosor de los mismos. pieza. Evitaremos siempre que la comunicacién. a mdaximos, de esta forma
superposicion corte el logotipo. evitaremos que las dos piezas que

forman la interseccién parezcan
una "X" que esta rota.
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XIGNUX Identidad visua

Layout de
comunicacion:
ejemplos de aplicacion

Comunicacioéon en formato vertical.
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Construccion

Donde

- hay vida

i X.com

- hay conexion,

XIGNUX

IMAGEN

Diseno final

XIGNUX

hay ‘conexion,
hay vida

xignux

.com




XIGNUX Identidad visua

Construccion

Layout de
comunicacion:
ejemplos de aplicacion

Comunicaciéon en formato horizontal.

Diseno final
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XIGNUX

Conectamos hoy
oara franstormar
elmanana

xignux.com

IMAGEN

XIGNUX

Conectamos hoy
oara franstformar

elmanana




XIGNUX Identidad visual

Construccion

Layout de
comunicacion:
ejemplos de aplicacion

Comunicaciéon en formato horizontal.

Diseno final
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XIGNUX

Conectamos
comunidades
energizando

tu futuro

xignux.com/futuro

Conectamos
comunidades
energizando

tu futuro

xignux.com/futuro







XIGNUX Materiales corporativos

Papeleria
COorporativo
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Materiales corporativos

XIGNUX
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XIGNUX Materiales corporativos

Papeleria corporativa
Tarjeta de presentacion

5mm

Nombre Apellido Apellido
Cargo

Tamano 90 x 50 mm.

Impreso a 2/2 colores. nombre.apellido@xignux.com
T.+52 818040 6600

Av. Arg. Pedro Ramirez Vazquez, No. 200 Torre 2
Col. Parque Corporativo Ucaly

San Pedro Garza Garceia, N. L.,
México CP. 66278

Nombre:
Tipografia: At Geodesic Semibold 9pt.

XIGNUX
XIGNUX

Cargo:
Tipografia: At Geodesic Regular 9pt.

5mm

5mm
Direccién y contacto:
Tipografia: At Geodesic Regular 8pt.

Energizamos: Nombre Apellido Apellido

Tipografia: At Geodesic Regular 11pt. Cargo

la vida:
Tipografia: RB Quaria Display Regular 10pt.

nombre.apellido@xignux.com

T. +52 81 8040 6600

Av. Arqg. Pedro Ramirez Vazquez, No. 200 Torre 2
Col. Parque Corporativo Ucaly

San Pedro Garza Garcia, N. L.,

México CP. 66278

XIGNUX
XIGNUX

Anverso Reverso
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XIGNUX Materiales corporativos

Papeleria corporativa
Tarjeta de presentacion
Holding

Tamano 90 x 50 mm.
Impreso a 2/2 colores.

Nombre:
Tipografia: At Geodesic Semibold 9pt.

Cargo:
Tipografia: At Geodesic Regular 9pt.

Direccién y contacto:
Tipografia: At Geodesic Regular 8pt.
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5mm

5mm

Nombre Apellido Apellido
Cargo

nombre.apellido@xignux.com

T. +52 818040 6600

Av. Arg. Pedro Ramirez Vdzquez, No. 200 Torre 2
Col. Parque Corporativo Ucaly

San Pedro Garza Garceia, N. L.,

México CP. 66278

cnergizamaos lavida

5mm

Nombre Apellido Apellido
Cargo

nombre.apellido@xignux.com

T. +52 81 8040 6600

Av. Arqg. Pedro Ramirez Vazquez, No. 200 Torre 2
Col. Parque Corporativo Ucaly

San Pedro Garza Garceia, N. L.,

México CP. 66278

Energizamos lavida

Anverso

Reverso

Ve viakable.

Ve viakable.

ualtia.

ualtia.

BYDSA:

BYDSA-




XIGNUX Materiales corporativos

Papeleria corporativa
Gafete de acceso

Tamano 85 x 55 mm.
Impreso a 2/0 colores.

Nombre Apellido N° ID:
Tipografia: At Geodesic light: 9pt.
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5mm

Nombre
Apellido
01234567

XIGNUX

Nombre
Apellido
01234567

AcCceso
VISItas

-

XIGNUX

XIGNUX



XIGNUX Materiales corporativos

Papeleria corporativa
Sobre DL

Tamano 220 x 110 mm.
Impreso a 2/0 colores.

Direccién y contacto:
Tipografia: At Geodesic Regular 8pt.
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15mm

15mm

15mm 50mm

XIGNUX

Av. Arq. Pedro Ramirez Vazquez, No. 200 Torre 2

Col. Parque Corporativo Ucaly, San Pedro Garza Garcia, N. L.
México CP. 66278

contacto@xignux.com
T.+52 (81) 80.40.66.00
WWwWw.Xignux.com




XIGNUX Materiales corporativos

Papeleria corporativa
Hoja de carta

Tamano 297 x 210 mm.
Impreso a 2/0 colores.

Direccién y contacto:
Tipografia: At Geodesic Regular 8pt.
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20 mm

60 mm

12 mm

XIGNUX

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet

Av. Arg. Pedro Ramirez Vazquez, No. 200 Torre 2 contacto@xignux.com
Col. Parque Corporativo Ucaly, San Pedro Garza Garcia, N. L. T. +52 (81) 80.40.66.00
México CP. 66278 www.xignux.com

XIGNUX

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet

Av. Arq. Pedro Ramirez Vazquez, No. 200 Torre 2 contacto@xignux.com
Col. Parque Corporativo Ucaly, San Pedro Garza Garcia, N. L. T. +52 (81) 80.40.66.00
México CP. 66278 www.xignux.com




XIGNUX Materiales corporativos

Papeleria corporativa
Hoja de carta propdsito

Tamano 297 x 210 mm.
Impreso a 2/0 colores.

Direccién y contacto:
Tipografia: At Geodesic Regular 8pt.
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20 mm

60 mm

12 mm

12 mm

XIGNUX

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet

Energizar la vida creando
conexiones de valor para todos

Av. Arg. Pedro Ramirez Vazquez, No. 200 Torre 2 contfacto@xignux.com
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet

Energizar la vida creando
conexiones de valor para todos
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XIGNUX Materiales corporativos

AV. Arq. Pedro Ramirez Vézquez, No. 200 Torre2 ~~ ~ ~ “contacto @xignux.com
Col. Parque Corporativo Ucaly, San Pedro Garza Garcia, N. L. T. +52 (81) 80.40.66.00
México CP. 66278 www.xignux.com

15mm

Papeleria corporativa
Carpeta

Tamano 305 x 218 mm.
Impreso a 2/1 colores.

Energizamos la vida creando

1 1A - i S ’cl " pald
Direccién y contacto: conexiones de valor para todos

Tipografia: At Geodesic Regular 8pt.

Acabado:
Plastificado mate.

XIGNUX

Energizamos la vida creando
conexiones de valor para todos

15mm
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XIGNUX Materiales corporativos
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XIGNUX Materiales corporativos

Firma de e-maiil.
XIGNUX

B> Enviar v @ Descartar 7 Adjuntar archivo () Componentes de Loop A Firma

De: nombre.apellido@xignux.com
Para: cco @
Asunto: Importancia v
. . , . o i [ Century gothic w A & v ¥ v N K S = W 1§E s a2 = v Bl ® B ©
Aplicaremos la tipografia de sistema Century
Gothic para el contenido personalizable de la
firma de email de XIGNUX tal y como vemos Century
en el ejemplo. Gothic Bold Lorem ipsum dolor,
10pt
El logotipo se incorporard como imagen Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euvismod

junto al tagline. tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Best,
Century
Gothic Bold Nombre Apellido Apellido
9pt Cargo
Av. Arg. Pedro Ramirez Vdzquez, No. 200 Torre 2
Cen’rury Col. Parque Corporativo Ucaly, San Pedro Garza Garcia, N. L.
Gothic 9p1. México CP. 66278

XIGNUX

Energizamos lavida
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XIGNUX Materiales corporativos

Firma de e-maiil.
Empresas del holding

.

B> Enviar v @ Descartar 7 Adjuntar archivo () Componentes de Loop A Firma

De: nombre.apellido@yviakable.com
Para: cco [g
Asunto: Importancia v
. . 2 v [0 Century gothic 0 & &y ¥ v N K S EVERE 2 2 MEBW © B ©

En firmas de correo corporativas de las

marcas del holding se debe aplicar:

"Una empresa XIGNUX", que se incluye bajo el Lorem ipsum dolor,

logotipo corporativo tal y como vemos en este

ejemplo U'“"Zand? la tipogratia corporativa de Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

la marca del holding. tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Best,

Nombre Apellido Apellido
Cargo

Av. Conductores No. 505
Col. Constituyentes de Querétaro

San Nicolas de los Garza, N.L.
C.P. 66493

Ve viakable

Una empresa XIGNUX

76 Manual de identidad VC.1 Marzo 2026



Arguitecturg
y conviveng




XIGNUX Arquitectura de marca

Organizacion del Portafolio de Marca XIGNUX

Nivel 1: Marca

Holding XIGNUX

Industrias:
Energia Alimentos
Nivel 2: . s
®
Marcas V% viakable ualtia BYDSA:
Corporativas
{
Nivel 3: . @ @ - e @D B, S, SIm
ViaikonN CME Indiana - R
Marcas e ;
Comerciales Gty MO0 B MSI
magnekon I multipak @itk
KE mE K ® IOHDUITOBFS “ o
DEL NORTE W peperam. Zwar {/;M/J
ToPieky ~ ANGYS  AdanicPrime R@V P
Nivel 4:
Iniciativas . , , , ,
y Categoria 1 Categoria 2 Categoria 3 Categoria 4 Categoria 5
programas . . : .. : C L . : o
Acciones estratégicas Herramientas digitales Centros no productivos Iniciativas con universidades Cultura organizacional

y operativas

En este portafolio los logotipos de las marcas corporativas y comerciales se utilizan para fines ilustrativos, siendo vigentes a febrero 2026.
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XIGNUX Arquitectura de marca

Arquitectura de marca para publicaciones

En publicaciones en prensa y
comunicados dirigidos a publicos

no comerciales, stakeholders,
colaboradores y asociaciones, la
arquitectura de marcas de XIGNUX
integrard la marca holding, las marcas
corporativas y sus principales marcas
comerciales, con el objetivo de
representar la escala y solidez de

la organizacion.

La seleccidn, ajuste u omisidn de
elementos, asi como su uso, deberdn
contar con la autorizaciéon previa de la
Direccién de Comunicacion Corporativa
y Responsabilidad Social.
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XIGNUX

Energizamos

la vida creando
conexiones de
valor para todos

Cuidamos
las conexiones
que danVida

XIGNUX

XIGNUX

Conectamos
comunidades
energizando

tu futuro

Conectamos hoy
para transformar
el futuro

xignux.com/futuro
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Energizamos
lavida

Donde L

hay,conexion,
hay vida

Energizamos
la vida creando
conexiones

de valor
para todos

XIGNUX




XIGNUX Aplicaciones de marca

Identificador
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XIGNUX Aplicaciones de marca

Vevickable. Qualtia.  BypSaA:
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XIGNUX Aplicaciones de marca

No colocar otros logotipos al No colocar otfros identificadores al No colocar endosos al
frente adicionales al de XIGNUX frente adicionales al de XIGNUX logotipo de XIGNUX

Usos incorrectos
de aplicacién en
articulos promocionales

HIGNUX | identificador

Identificadeor XIGNUX

Para garantizar la correcta aplicacién
del logotipo de XIGNUX, se presentan a
continuacién algunos errores comunes
que deben evitarse en la produccién de
articulos promocionales.

No colocar otros logotipos sobre No colocar otros logotipos en el
el de XIGNUX mismo tamano que el de XIGNUX

Veviake
“ale .
Q'E“"“ BYDSA:

XIGNUy
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